. AIFWS

)

STA JE MNJENJ
OLIKO JE ONO J

)" 4




ODREDENJA JAVNOG MNJENJA

Javno mnjenje je skup verovanja i
misljenja pojedinaca o nekoj drustveno
vaznoj temi

Javno mnjenje je agregat kompleksnih

verovanja odrasle populacije 1 zbir njihovih
stavova o0 nekoj temi

Javno mnjenje ima drustveni, a ne
individualni znacaj

fppt.com



JAVNOST (PUBLIKA)

Geografski razbacana (ZA RAZLIKU OD
MASE)

Zainteresovana za neku temu u odredenom
trenutku I, najCesce, podeljena u vezi nje

Ima misljenje o tome da li se, | kako, moze
uticati na tu temu u buducnosti

Ne postoji jedna Javnost, vec veliki broj

Javnosti (prakticno za svako vazno drustveno,

pitanje)

fppt.com



Ali, Sto nam je vazna ta javnost?!

 |deal demokratije

MISLJENJE JAVNOSTI , VLAST DELUJE U
SKLADU SATIM

*Ovo podrazumeva da je javnost dobro
Informisana, stabilnih stavova, konzistentna
U svojim zahtevima

.,,Javnost ¢ine ovce koje imaju ne-
stavove i elite treba da samostalno
donose odluke* — Philip Converse
Takode, ova je veza povratna posto i vigsi;
utie na formiranje javnog mnjenja  ({ NEWS

" fppt.com
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FORMIRANJE | MENJANJE
JAVNOG MNJENJA
[ Roditelji
Vrsnjaci

* Veliki istorijski dogadaji (ratovi, krize,
ekonomski napredak...)

¢ Medij




AUTORITETI

Najsmesniji virus na svetu

" fppt.co



https://youtu.be/ojn943IkoKo
https://youtu.be/ojn943IkoKo
https://youtu.be/ojn943IkoKo
https://youtu.be/ojn943IkoKo
https://www.youtube.com/watch?v=oApGo247x0k

oktobar 2010.

SNS protiv prodaje "Telekoma"

SVOR MYA
Beograd — Srpska napredna stranka osudila je najavijenu prodaju Telekoma Srbije | ocenila da je
takay potez viasti “nepotreban | lod”

O v i

Zarrwnk predsednkas SNS Aeksandsr
oy —— Vi e reao da e naaviena prodaga potez
NeSom Nskny 1 NOOSGOVOMe Viast

-

HHeozbdna je viast ko ne 2na kako da
4 POKIIA MUDE KOs J0 SaMa SHvonka u budlety
pivabudletshom saktons” reksd el
’1 ; Kako kale, suftinsh probiem je
NEPORLArYe DONTECN M09 | P
st da. kako e ngveo, krdme one S10 su

prethodne generacye sHcidie

S ODZNOM NO 10 G Su Dramgds | Mt pOROPrTede Okar SaenSal poloprvredy kad Siriedka granu
Srbge, Zanumipvo je 33 1 u Sebp 2010 Zasean0 mange nego 1865 ° naveo = VudxL 1 dodao da je danatng

sStolne fond Sitee mang nego 1510 godne

Vol o novinanma pokaz a0 fotografye 52 tablom ko nyaviiuge polekat woradnee autcputa "Beograd-padn
Jadran” nd Seonci Ub-Linkovad | Konsianovad da o umesio 4'._)'.).5(1 i 13 KloMetara macguta na oy kacy

renuing SaMO raskopans 2emis u dubns W00 metars

april 2014.

Vuéi¢: Moramo da prodamo Telekom

Daograd « Nandutar 15 savtiy nove Viade Sebije Nebasndar Vot bale da to &rlave morss da

prods Telebom Sie

(=3
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SPIRALA TISINE
Elisabeth Noelle-Neumann




PERCEPCIJA DA STE U
MANJINI

Posledica zelje za prihvatanjem i straha od
Izolacije - konformiranje

ako postoji vecCina, ili makar privid vecCine, osobe
koje imaju drugacije misljenje nece biti voljne da
ga iskazu

vecina ne mora biti brojcana, ona moze biti
samo dovoljno glasna da se Cini da je vecCina
glasniji postaju jos glasniji, manjina postaje sve
nesigurnija i vladajuce misljenje postaje S)‘%Ij;%

-
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A GDE SU TU MEDUJI?

Mediji kreiraju klimu misljenja koja se prezentuje
kao vecinska

narocito je snazan uticaj ako su mediji slozni |
ako se publici stalno prezentuje isti sadrza;

nemogucnost selektivne percepcije
(gasenjem nepodobnih medija) i najotpornije
dovodi u sumnju ima li smisla biti stalno
protiv

Uniformnost medija onemogucéava ijasnu/ W _

artikulaciju suprotnog misljenja, pa je ono
slabije prihvaceno

fppt.com




TEORIJE ISTRAZIVANJA
EFEKATA MEDIJA

¢t PRISTUP DIREKTNOG PRENOSA

— nastao u vreme velikog uticaja radija na
javno mnjenje

— recenice i zahtevi izreCeni na radiju
(reklame ili propaganda) se uviace u
mozak slusaoca i ispiraju ga cineci ga
povodljivim

—slusalac je pasivni primalac informacija _

fppt.com



DAN KOJI JE UZDRMAO

AMERIKU

THE DAY THAT

The H.G. Wells'
War of the Worlds Scandal

fppt.com


https://en.wikipedia.org/wiki/The_War_of_the_Worlds_(1938_radio_drama)
https://en.wikipedia.org/wiki/The_War_of_the_Worlds_(1938_radio_drama)

TEORIJA UPOTREBE |
ZADOVOLJENJA

Pojedinac je korisnik medija, a ne vise pasivni
posmatrac

« Korisnik medija aktivno traga za sadrzajem koji
ce zadovoljiti njegove potrebe

« Mediji, stoga, emituju sadrzaj koji odgovara na
potrebe korisnika

« Ovakva meduzavisnost dovodi i do veceg
poverenja u neke izvore i manjeg u druge

fppt.com



TEORIJA KULTIVACUE

kumulativni efekat medija

mediji duze vreme neguju, kultivisu, neke vrednosti
| stavove

analizom sadrzaja koje emituju mediji se utvrduju
karakteristike publike

no, za prave karakteristike publike u obzir moramo
uzeti | kognitivau obradu informacija — gledanje
nasilnih scena ce vas vise uplasiti ako zivite u
mracnom delu grada i Cesto se sami vracate kugk =
Mediji kao izvor zaplagivanja? A Ews
Bowling for Columbine

fppt.com


https://www.imdb.com/title/tt0310793/?ref_=nv_sr_srsg_0_tt_8_nm_0_in_0_q_bowling%2520for%2520colu
https://www.imdb.com/title/tt0310793/?ref_=nv_sr_srsg_0_tt_8_nm_0_in_0_q_bowling%2520for%2520colu
https://www.imdb.com/title/tt0310793/?ref_=nv_sr_srsg_0_tt_8_nm_0_in_0_q_bowling%2520for%2520colu
https://www.imdb.com/title/tt0310793/?ref_=nv_sr_srsg_0_tt_8_nm_0_in_0_q_bowling%2520for%2520colu

TEORIJA AKTIVNE PUBLIKE

Publika tumaci sadrzaj medija, a neretko i
ucestvuje u njegovom kreiranju (blogovi,
X, Facebook, Youtube, Tik Tok i sl.)

Nema teksta niti publike, sve je
GLEDANJE | AKTIVNO UCESTOVANJE

Problem — ako se sve svodi na tumacenje
publike, zasto bi se onda istrazivali medul I
njihovi sadrzaji?

fppt.com



