
PROPAGANDA I 

JAVNO MNJENJE 

Ili… KAKO KUPITI I 

ONO ŠTO VAM NE 

TREBA 



UVERAVANJE ILI 

PERSUAZIJA 

• Usmereno, pretežno, ka pojedincu 

• Veća interakcija 

• Tri vrste odgovora (kod propagande – 

tražena jedinstvena reakcija) 

– Oblikovanje odgovora – sliĉno uĉenju 

– Pojaĉavanje odgovora (stavova) 

– Menjanje odgovora  



ODREĐENJE PROPAGANDE 

• Negativno značenje – naročito posle II 

svetskog rata – “Trijumf volje” Leni 

Rifenštal 

• Propaganda svuda oko nas – svaka 

interakcija koja za cilj ima usmeravanje 

nečijeg delovanja – “nije mi baš toliko 

važno da ga zajedno gledamo večeras  

ali to je moj omiljeni film” 



• Obrazovanje kao propaganda – da li kroz 

propagandu u školi izvori socijalizacije šire 

svoje stavove? Crvene marame, pionirske 

pesme... 

• Propaganda kao tehnika – namerno 

delovanje na osmišljen i sistematiĉan naĉin na 

veću grupu ljudi koje ih vodi istem cilju ili istoj 

akciji  



VRSTE PROPAGANDE 

• Crna – beskrupulozna manipulacija 

ĉinjenicama 



• BELA PROPAGANDA – KORIŠĆENJE 

ĈINJENICA U OĈEKIVANJU DA ĆE 

“ISTINA POBEDITI” 



• SIVA PROPAGANDA 



LAŢ I PROPAGANDA 

 

• NEMOJTE LAGATI! 

• Ako ste već odluĉili za laž, ne ĉinite to bez 

velike potrebe! 

• Ako već lažete, pazite da ne budete 

otkriveni! 



OBRAZOVANJE I 

PROPAGANDA 
 

Pošten 

Iskren 

Odan 

Napredan 

Istrajan 

Radan 



POLITIČKA PROPAGANDA 

• Otvorena i neposredna 

2012 2016 



• Odloţena propaganda 



• Indirektna i odloţena propaganda 



UČESNICI U PROPAGANDI 
• Institucije (ili pojedinci) 

• Mediji 

• Javnost 



DESET PRINCIPA 

PROPAGANDE 
• Vrednosni sistem u kojem se 

sprovodi 

• Preovladavajuće odrednice 

trenutne situacije 



• Nosilac propagandne poruke 

– Autoritet 

– Grupna pripadnost 

– Atraktivnost 

• Struktura propagandne organizacije 

(direktna-indirektna, crna ili bela...) 

 



• Ciljne grupe 

• Upotreba medija 

• Posebne tehnike za maksimalni učinak 

• Kontrapropaganda (korišćenje glasina) 

• Praćenje reakcije javnosti 

• Evaluacija propagande 



PROPAGANDNE PORUKE 

• Poruka mora biti 

primećena 



• Poruka mora odgovoriti na neke potrebe 

(biološka korist, materijalna korist, 

socijalna korist, psihološka korist) 



• Poruka mora biti u skladu sa vrednostima 

pojedinca i kulture u kojoj se plasira 



• Nepredviljivost poruke – poruku ostaviti 

nedoreĉenu kako bi se mogla prilagoditi 

kasnijoj situaciji 
“Србија за социјална давања издваја много више него 

друге земље, има оних који је стварно заслужују, али и 

оних који, као ја, могу коњу реп да ишчупају а неће да 

раде. Ево, на пример, ја сам социјални случај, узмем по 

4.000-4.500 динара на [свако] дете, плус 10.000-11.000 

овако, и ето мени минималне плате. Па што да идем да 

радим? Знате ли да се и на по дете добија новац? Не 

знате, зато што вам то нико никада није рекао.” 



RATNA PROPAGANDA 



• MI NE ŢELIMO RAT (mi smo miroljubiva 

nacija) 

• NEPRIJATELJ JE ISKLJUČIVI KRIVAC ZA 

RAT (rat nam je nametnut) 

• NEPRIJATELJ JE OLIČENJE ĐAVOLA  



• MI SE BORIMO ZA NAROD, 

ČOVEČANSTVO, NE ZA SEBIČNE 

CILJEVE 

 

 

 

 

 

• NEPRIJATELJ ČINI ZLOČINE, MI 

PRAVIMO KOLATERALNU ŠTETU 



• NEPRIJATELJ KORISTI NEDOZVOLJENO 

ORUŢJE 

 

 

 

 

 

 

• NEPRIJATELJ GUBI NA HILJADE 

VOJNIKA, MI TEK PONEKOG 

 

 

 

 



• NAŠU STVAR PODRŢAVAJU VAŢNE 

OSOBE 

• NAŠA MISIJA JE SVETA 

• SUMNJATI U NAŠE IZVEŠTAJE JE 

IZDAJA 

 

 

 


